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La région de Rabat au cœur  
de l’attention de l’ONMT 

 
 

 
La dynamique lancée par l’Office National Marocain du Tourisme -ONMT- se poursuit avec 

force et ambition. Après Marrakech, Agadir et Casablanca, c’est à Rabat que la team de 
l’ONMT, menée par Achraf Fayda et ses équipes, a marqué une nouvelle étape stratégique 

dans sa tournée régionale. 
 
 
Une réunion cruciale s’est tenue lundi 20 janvier 2025 à la Wilaya de Rabat en présence de  
Mohamed Yacoubi Wali de la région Rabat-Salé-Kénitra, des responsables du Conseil 
Régional du Tourisme -CRT- et des acteurs locaux. Au cœur des discussions, un objectif clair : 
faire de la capitale une destination touristique à part entière, à la hauteur de son riche 
patrimoine et de son potentiel de développement. 
 
Rabat, Ville Lumière, seule ville au Maroc inscrite au patrimoine mondial de l’UNESCO en 
tant que «capitale moderne et ville historique», se distingue par son héritage historique et 
son dynamisme culturel. À cela s’ajoute une modernisation des infrastructures et une offre 
hôtelière en plein essor, accueillant des enseignes internationales de renom qui augmentent 
la capacité hôtelière de la région et renforcent son attractivité auprès d’une clientèle 
internationale et nationale exigeantes. 
 
L’ONMT, en collaboration étroite avec les opérateurs publics et privés, entend déployer une 
stratégie de promotion alignée sur une vision commune. Celle-ci vise à capitaliser sur les 
atouts uniques de Rabat pour stimuler son activité touristique et en faire une destination 
incontournable du Royaume. 
 
La réunion a permis de définir des axes prioritaires, notamment la mise en valeur des atouts 
historiques et culturels de la ville, la promotion d’événements culturels et artistiques pour 
dynamiser son attractivité et l’amélioration de l’expérience touristique grâce à un partenariat 
renforcé entre les acteurs publics et privés. 
 
Cette étape à Rabat marque une avancée majeure dans la tournée régionale de l’ONMT, 
confirmant la volonté de l’office d’aligner les énergies public-privé pour construire des 
marques touristiques régionales fortes. 
 


