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Le GAM compte actuellement une centalne d entreprlses adhérentes de
toutes tailles et de tous secteurs dactlwte [Multinationales, Grands
groupes na[/onau" ,P/l//E/ qui representent plus: de . 92070 ¢ des
lnvestlssements pu ;talres au Maroc ’

Le GAM est membre de la Federatlon Mondiale des Annonceurs (WEA)
depuis 1989. i









«Moroccan Dlgltal Summlt - 20_14» fut la Pru

'-f',..grande rencontre
annuelle reunlssant 'aut.Q‘_ffL‘.'i

Marketeurs

gltal Summit»
s annuel de

Organlse par le GAM ce sommet se veut une occasron unlque pour les
annonceurs pour decouvrlr les ten‘dahces‘.i'du dlgltal et anticiper sur les
evolutions futures lmpactant le_u_rs _stratégies marketing et leur
fonctlonnement en general s 5 e .

ADS est aussn un_f,fbirum dechange de debat de presentatlon des
lnnovatlons et de networklng entre les différents acteurs du secteur.
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lnltler des prOJets structurants porteurs de valeur aJoutee pour I'ensemble
des parties prenantes ‘ o ,
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L'événment ambltlonne de devenlr le rendez-vous annuel de référence en
Afrique pour le DIGITAL «Advertlsers (e[



The Largest Digital Gathering for Advertisers, Marketers, Digital Professionals, Medias and Ad Agencies
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Case Studies

Hétel Hyatt Regency
‘'Casablanca

#ADSGAM
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December 17 & 18

David Mathison

Founder CDO Club &

Curator CDO Summits

Amsterdam,Sydney, New York,

London, Toronto #ADSGAM
Author of «Be the Media»

USA

Registration, program & Info @ www.africandigitalsummit.com Contact@gam.ma
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Founder &VCE:O ICIL Consultancy
Former Google Marketing
Director Turkey, Middle East & Africa

Former Microsoft #ADSGAM

Turkey

Registration, program & Info @ www.africandigitalsummit.com Contact@gam.ma




Dan Hestbeak

CEO - Lift Relations

Serial Entrepreneur

Global thought-leader on trends and
behavior in the MarCom industry
Denmark
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17 & 18

December

-4 NC AL
#ADSGAM

Registration, program & Info @ www.africandigitalsummit.com Contact@gam.ma
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!

Majda C
CEO
Mc Factory

France

HFADSG

Registration, program & Info @ www.africandigitalsummit.com Contact@gam.ma
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December 17 & 18 4

David Okeme
Marketing Director Unilever

President of ADVAN,
The Advertiser’s Association of Nigeria
Nigeria #ADSGAM 4

Registration, program & Info @ www.africandigitalsummit.com Contact@gam.ma
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,‘ == a1l December 17 & 18
lerre Woreczek

SVP Chlef Strategy, Custumer

& Digital Officer

McDonald’s Europe

Switzerland #ADSGAM

Registration, program & Info @ www.africandigitalsummit.com Contact@gam.ma




Thursday, 17 December 2015

9h00 : Welcome & Registration
9h30 : Official PIenary Session |
10h00 : Openmg Remarks by Mounir ./GZOU/I

10h15 : Overwew.»_ ‘f;D|g|taI in Morocco & Afrlca
10h40 : N|ger|a s Dlgltal Landscape & Case
studies David Okeme

11h25 : Networking Coffee

11h50 : Keynote #1 Digital Transformatlon &
The Role of CDO Dawd Mathison

12h40 : Networking Lunch By 2M

14h10 Panel#l Dlgltal Innovations in

.'Morocco =

15h00 Them‘af' Talk#l Strategic Brand

Cont,ent:_on D,|g,_ Era Daniel B6

-". 15h40 T'hemat:ic'Ta‘Ik #2 Trust in Client-
Agency Relationships Dan Hestbaek
16h15 : Thematic Talk #3 Digital Kid

Badr Ward
17h00 : Day1 Closing Cocktail
19h30 : Gala Dinner By Tribal



Friday, 18 December 2015

8h45 Welcome? & Networking Coffee
9h15 :Keynote #2 How to succeed in the

Digital World Plerre' Woreczek

9h55 Keynote;';#._, M‘easurlng Success in Dlgltal
Mustafa ICiL o i

10h30 : Thematic Talk #4 West Afrlca 3 Dlgltal

Landscape & Case studies Serigne Barro

11h00 : Networking Coffee | |

11h15: Presentatlon of the Study Results

«Digital Trends - Morocco 2016»

e

11h55 Pa'n‘_‘e»l#z;A_nalysis & Key Learnings

o .'k(Di’gita,I. Trends ‘-: Morocco 2016»

-14hOO' Thema alk #5 Programmatic

 Buying Frédéric Bellier

1_4h35 : Six Case Studies
16h10 : Closing Adresses
16h35 : Closing Cocktail



Kurt Salmon

DIGITAL

Morocco 2016

Dans un contexte marque par une forte progressron du drgrtal en tant que
nouveau made de commurncatron et d rnteractro ), les annonceurs
montrent. d us en plus d’ intérét a ce domarne ma _~ ,_eUr manque de

visibilité quaala conceptron eta la mrse en place de stratégies digitales.

Conscrent de llmportance de doter les professronnels d’indicateurs
quantitatifs et qualltatrfs et d’outils d‘aide a la décision, le GAM a initié une
stratégie digitale dont le point de depart est I'étude dénommeée «Digital
Trends - Morocco 2015».

Cette étude, menée en partenarlat avec le Soft Centre (Centre de R&D de
'’ANRT) et le cabinet Kurt Salmon, est un RDV annuel pour faire I'état des
lieux et identifier les tendances des pratiques digitales du coté des
annonceurs, leurs besorns en informations et outils, leurs modes
d'organisation ainsi que . le niveau dimplementation du digital dans les
structures. '
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